El mapa para posicionarte y atraer clientes
listos para pagarte en plataformas digitales

@lizzynegociosdigitales @imperial.mariana



ESTE MAPA ES PARA TI SI:

Eres consultor, coach, terapeuta
o profesional del conocimiento.

Vendes o quieres vender
servicios o conocimiento.

Te interesa destacar vy posicionarte
como experto en plataformas digitales.



Evita cometer el ERROR MAS COMUN

cuando se trata de vender en plataformas digitales.

Muchas personas creen que necesitan hacer contenido diario
y pagar publicidad para lograr sus objetivos de venta,
sin embargo, HAY UN PROCESO muy importante que debes
realizar ANTES de pensar en hacer contenido o PAGAR
PUBLICIDAD.

EN ESTE DOCUMENTO te compartimos TODOS LOS PASOS
gue necesitas identificar, aterrizar e implementar para

LOGRAR TUS OBIJETIVOS DE VENTA en plataformas digitales.
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Para sacarle el MAXIMO PROVECHO a este mapa, calificate con
HONESTIDAD en cada parte del proceso PARA QUE DESCUBRAS
tus areas de oportunidad, ya que definirlas con claridad te llevara
a LOGRAR EL EXITO que buscas.

Califica cada uno de los puntos de la siguiente manera:
0 NUNCA LO HABIA PENSADO
1 LOTENGO MEDIO DEFINIDO
2 LOTENGO MUY CLARO

En cada seccion SUMA TUS RESULTADOS, reconoce tus areas
de oportunidad para TOMAR LA ACCION necesaria para optimizar
tus procesos y ACELERAR TU EXITO.

Aprovecha también para TOMAR NOTA de
las REFLEXIONES que surjan en cada punto.



PASO 1. VISION

SI NO SABES EN DONDE ESTAS, YA ESTAS AHi Y DA LO MISMO LO QUE HAGAS.

1. ¢ Qué quieres lograr?

2 ¢ Esta alineado al estilo de vida que deseas?

3. .Como es tu vida si logras tu objetivo?

4. ;Cuadl es tu numero magico?

5. ¢Tienes un hobby o un negocio?

6. (A qué estas comprometido?

SUMA

0-5 6-11

Témate el tiempo Tienes un area de oportunidad
para definir estos puntos para lograr tus objetivos y crear

un Negocio exitoso.
¢Qué haras para mejorar?

12

Felicidades, tienes claro
lo que estas haciendo



PASO 2. PUBLICO OBJETIVO

PARA DESTACAR EN TU NICHO, DEFINE UN MICRONICHO CON TODAS SUS NECESIDADES.

1. ¢Quiénes desean la transformacion o el logro que ofreces?

2. .Como se dan cuenta que lo necesita?

3. :Qué los motiva a tomar accion?

4. ;COMo promueves que resuelvan su situacion contigo?

5. ¢Cuanto invierten?

6. (/Qué necesitan para verse beneficiados de tu solucion?

7. ¢ En dénde buscan sus soluciones?

8. ¢Como puedes llegar a ellos facilmente?

9. ;(Cuales son sus suenos, miedos, obstaculos, objeciones?

SUMA

0-9 10-17

Tomate el tiempo Tienes un area de oportunidad
para definir estos puntos para lograr tus objetivos y crear

Un Negocio exitoso.
¢Qué haras para mejorar?

18

Felicidades, tienes claro
lo que estas haciendo



PASO 3. OFERTA ESENCIAL

PARA DESTACAR EN TU NICHO, DISENA TU OFERTA ESENCIAL DE ACUERDO A TU MICRONICHO.

1. ¢ Esta enfocada a solucionar algun problema?

2. ;Qué se logra con tu oferta?

3. (En cuanto tiempo?

4. ;Através de qué?

5. ;Quiénes |lo pueden lograr?

6. ;Qué diferenciador ofreces?

7. ;Tiene nombre atractivo?

8. ¢ Puedes describirlo en pocas palabras?

9. (Qué beneficios tiene?

10. ;Coémo lo vas a entregar?

1. ;ComMmo se compra?

12. ;Como identifica una persona que es para ella?

SUMA

0-12 13-23 24

Tomate el tiempo Tienes un area de oportunidad Felicidades, tienes claro
para definir estos puntos para lograr tus objetivos y crear lo que estas haciendo

un Negocio exitoso.
¢Qué haras para mejorar?



PASO 4. OBJETIVOS

SI NO SABES LO QUE QUIERES, CUALQUIER RESULTADO ES BUENO.

1. ¢ Para qué haces lo que haces?

2. ;Qué quieres lograr?

3. .En cuanto tiempo?

4. ;Cuadl es el minimo de venta?

5. ¢ El promedio?

6. (El optimo?

7. ¢ Es medible?

8. ¢ Es alcanzable?

9. (Es especifico?

10. ¢ Es realista?

11. ;Conoces las estadisticas de tu industria de lo que buscas lograr?

SUMA

O-11 12-21 22

Tomate el tiempo Tienes un area de oportunidad Felicidades, tienes claro
para definir estos puntos para lograr tus objetivos y crear lo que estas haciendo

un Negocio exitoso.
¢Qué haras para mejorar?



PASO 5. ESTRATEGIAS DE MARKETING

LA ESTRATEGIA ES TOMAR DECISIONES SOBRE EL QUE, LAS TACTICAS SON EL COMO.

1. ¢Qué plataformas digitales vas a usar?

2. ;(Estan alineadas a tu publico objetivo?

3. ;Qué estrategia vas a usar en tu contenido?

4. ¢ Piensas pagar publicidad?

5. ;Cual es tu presupuesto?

6. (Qué habilidades tienes para hacerle frente?

7. (Tienes equipo interno o vas a contratar a alguien?

8. ¢Qué esperas de los proveedores de servicios?

9. (Qué presupuesto tienes?

SUMA

0-9 10-17 18

Tomate el tiempo Tienes un area de oportunidad Felicidades, tienes claro
para definir estos puntos para lograr tus objetivos y crear lo que estas haciendo

un Negocio exitoso.
¢Qué haras para mejorar?



PASO 6. CAPACIDAD DIGITAL

UN PLAN COMPLETO QUE NO PUEDE LLEVARSE A LA ACCION
ES LO MISMO QUE NO TENER UN PLAN.

1. ;Cual es mi plan de implementacion?

2. :Quiénva a implementar?

3. ;Cuanto tiempo toma preparar el material?

4. ;Cuanto tiempo sera el periodo de ajuste?

5. ;Coémo vas a medir el progreso operativo?

6. ¢ Estas siguiendo la estrategia del punto anterior?

7. :Qué puede salir mal?

8. ¢ En qué punto puedes retrasarte?

9. ;Qué recursos tienes disponibles?

SUMA

0-9 10-17

Tomate el tiempo Tienes un area de oportunidad
para definir estos puntos para lograr tus objetivos y crear

Un Negocio exitoso.
¢Qué haras para mejorar?

18

Felicidades, tienes claro
lo que estas haciendo



PASO 7. PLAN DE IMPLEMENTACION

DEJA DE BUSCAR EVITAR EL ERROR. EQUIVOCATE RAPIDO, CORRIGE RAPIDO.

ES EL CAMINO MAS CORTO AL EXITO.

1. ¢Qué esperas de lo que estas haciendo?

2. ;Tus expectativas son reales o fantasiosas?

3. :Como vas a medir los resultados?

4. ;Cuales son tus métricas principales?

5. ;Cual es el nUmero que esperas en cada métrica?

6. ;COmo sabras si vas bien?

7. (Vas a medir solamente la venta? (seria un error)

8. (COmMo vas a saber qué necesitas optimizar?

9. ;. De qué recursos te vas a valer para optimizar?

SUMA

0-9 10-17

Tomate el tiempo Tienes un area de oportunidad
para definir estos puntos para lograr tus objetivos y crear

Un Negocio exitoso.
¢Qué haras para mejorar?

18

Felicidades, tienes claro
lo que estas haciendo



PASO 8. METRICAS

LO QUE NO SE MIDE, NO SE MEJORA.

1. ¢Cuanto trafico atrajo tu contenido?

2. ;Costo por lead?

3. ¢Costo por adquisicion?

4. ¢ ROAS?

5. ¢Cuadnto se invirtioé en total?

6. ;Cuanto se facturd?

7. (Cual fue tu % de ganancia?

8. ;Cuanto gananaste en total?

SUMA

0-8 9-15

Tomate el tiempo Tienes un area de oportunidad
para definir estos puntos para lograr tus objetivos y crear

un Negocio exitoso.
¢Qué haras para mejorar?

16

Felicidades, tienes claro
lo que estas haciendo



PASO 9. OPTIMIZACION

LA EXCELENCIA ES EL RESULTADO DE LA SUMA DE TUS ACCIONES,
POR LO TANTO NO ES UN ACTO, ES UN HABITO.

1. ¢COmo sabras qué vas a optimizar?

2. ;Cual es tu plan de optimizacion?

3. i Tienes presupuesto asignado?

4. ;Qué pasa si no logras el resultado

en el tiempo esperado?

5. ;Quién es el responsable de tomar las decisiones?

6. ¢Cuantas veces estas dispuesto a probar hasta acertar?

7. ¢ Estas consciente que el dinero y el negocio

se encuentran en la optimizacion?

SUMA

0-7 8-13 14

Tomate el tiempo Tienes un area de oportunidad Felicidades, tienes claro
para definir estos puntos para lograr tus objetivos y crear lo que estas haciendo

Un Negocio exitoso.
¢Qué haras para mejorar?
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Somos Mariana y Lizzy, cofundadoras de Esencia . .
y Lizzy, Mariana Gonzalez

Consultora de Ventas
Digital y Negocios experiencia creando estrategias digitales y soluciones y Marketing Digital

para vender usando redes sociales.

Lizzy Aguirre . . ) .
Estratega en Marketing Marketing, tenemos en conjunto mas de 15 afhos de

Unimos nuestros talentos y fortalezas después de haber
@lizzynegociosdigitales recorrido una gran parte de nuestro camino de forma @imperial.mariana
individual y de cierta forma solitaria.

Ofrecemos programas personalizados que te permitan
dejar de acumular informacion y mas bien poder tomar
accioén que te llevara a obtener los resultados que tanto
suefas, desde aprender a monetizar tu conocimiento
hasta desarrollar modelos de negocio digitales que te
permitan escalar tus ingresos de forma automatica.

Ayudamos a emprendedores del conocimiento con esta
metodologia que nosotras mismas usamos y con la que
hemos podido construir un negocio de 6 cifras.


https://www.instagram.com/lizzynegociosdigitales/
https://www.instagram.com/imperial.mariana/

& Quieres agendar U113 lamaaa

oara recibir
retroalimentacion perSOnallzada

sopre coOmo vender
tus cursos, talleres,

consultorias o servicios
en plataformas digitales?



http://wa.link/m9h01x
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